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In maart worden er weer verkiezingen gehouden, ditmaal 

voor de gemeenteraad. En bij verkiezingen hoort een 

verkiezingscampagne. Ik zal er eerlijk voor uit komen: ik 

vind campagnevoeren geweldig leuk. Een van mijn eerste 

functies bij het CDA op lokaal niveau was campagneleider 

voor de gemeenteraadsverkiezingen van 2002. Later heb ik 

twee provinciale, een Europese, een gemeentelijke en een 

landelijke campagne mogen meemaken. En van elke 

campagne heb ik veel geleerd, ze gaven mij enorm veel 

energie. 

Het zal u vast bekend voorkomen: in de vrieskou warme 

chocolademelk schenken op het station, canvassen op de 

lokale markt, huis aan huis folders verspreiden in de regen. 

Het echte politieke handwerk, alles voor de goede zaak! 

Pittige discussies op straat met boze kiezers, en ook ontwape-

nende gesprekken en veel humor. Als ik er zo over schrijf, heb 

ik er alweer zin in. Toch hebben veel partijgenoten niet zoveel 

op met campagnevoeren. Het voelt misschien wat ongemak-

kelijk om spontaan mensen aan te spreken. Je wilt je niet 

opdringen, bent misschien bang om de confrontatie aan te 

moeten gaan. Ik kan me dat wel voorstellen, het cda heeft 

natuurlijk de afgelopen jaren klappen gehad en was niet echt 

in de winning mood. En het is dan moeilijk om jezelf voor 

weer een nieuwe campagne op te laden en alle registers open 

te trekken.

En toch is het nodig. In de Tweede Kamerfractie hebben we 

het afgelopen jaar het chagrijn van de vorige periode 

afgeschud. We zijn met een kleinere fractie, en ik heb het 

gevoel dat we goed en respectvol met elkaar omgaan en echt 

als een team opereren. We hebben samen ook veel lol, stralen 

dat ook uit en horen dat terug. Van buitenaf hoor ik vaak dat 

ondanks dat de huidige fractie kleiner is, de fractie wel veel 

meer het contact met de raads- en statenleden zoekt. 

Volgens mij begint een goede campagne met een goed team. 

Mensen die zich voor de partij, voor elkaar maar boven alles 

voor hun gemeente willen inzetten. Dat team moet de 

boodschap op een originele manier onder de aandacht 

brengen, als een echte lokale partij met lokale thema’s per 

wijk of per dorp. Het cda heeft een goede boodschap. Niet 

alleen landelijk, ook lokaal. Dat hebben we al twee keer 

kunnen zien bij herindelingsverkiezingen in bijvoorbeeld 

Schagen en onlangs in Alphen aan den Rijn en in Friesland. 

Ik ben ervan overtuigd dat we de komende verkiezingen 

opnieuw succes kunnen boeken! Leuk, campagne! 
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